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KKATEGORI CEO = NURHAYATI SUBAKAT

Nurhayati Subakat berhasilmengembangkan bisnis kosmetika
rumahanyang dirintisnyapada 1985 menjadi perusahaan
kosmetik dengan pasar terbesar diIndonesia saatinidan
diperhitungkan ditingkat global. Pada 2014, nilaipenjualan
berbagaiproduk PT Paragon Technology and Innovation (PTI)
yang didirikan dan dipimpinnya mencapai Rp1 triliun.

ertumbuhan perusahaanyangawalnya
bernama PT Pusaka TradisiIbuinita-
hunlalusekitar45%. Angkaitu tiga kali
lipat darirata-rata pertumbuhan pe-
rusahaan kosmetik yangbermain diIn-
donesia. Semuabermodalkegigihan,
pengalaman, dan pengetahuan. De-
ngan pencapaianini, Nurhayati
dianugerahipenghargaan People of The
Year KORAN SINDO 2014. Berikut
wawancaradengan perempuanlulusan
Jurusan FarmasiInstitut Teknologi
Bandung (ITB) ini.

Kenapa Anda memilih berbisnis
kosmetik?

Latarbelakangpendidikan sayaada-
lah farmasi. Sayajugapernahbekerjadi
perusahaan multinasional dibidang
kosmetik sekitarlima tahun. Berbekal
pengetahuan dan pengalamanitu,
maka sayayakin saatmemulaiusahadi
bidangkosmetik.

Kenapakosmetikhalal?

Saatitubelumadakosmetikyang
memenuhikeinginan pasar muslimah,
bisamengertikebutuhan muslimah.
Segmeninikosong,jadisayamelihat
ada celahmengisipasarini.

BagaimanaawalmulaAnda
membangun Wardah Cosmetics?

Ketikaawal merintis, sayahanya
ikut pasaran. Produk pertamayangdi-
keluarkanyaitu Putrisekitar 1985 yak-
niproduk perawatan rambut. Kamime-
nawarkannyake salon-salon. Alham-
dulillah respons pasar sangat baik se-
hingga cepatberkembang. Kemudian
pada1995, munculide darikenalan
saya. Diamenawarkan untuk bersama-
samamembuatprodukkosmetikyang
islami. Wardah pun menjadi merek kos-
metik pertamayangberlabel halal. Bisa
dibilangusahainiberkembangkarena
silaturahmi.

Kini, semua memiliki tim masing-
masing. Contohnyaada tim product de-
velopment, timresearchand development,
danlainnya. Sebagian besarkaryawan
kamiadalah anak muda. Samaseperti
Wardahyangmemilikikonsep muda.

Sepertiapafondasibisnisyang
Andarintis?

Fondasinyaadalah”produkber-
kualitas, hargabersaing”. Hingga saat
inimasih sepertiitu dan terus diper-
kuat. Visikamiadalah membuat
perusahaanlebih baik darihari
kemarin danbermanfaatbagibanyak
orang.

PTItelah mendapatkan sertifikat
goodmanufacturingpractice denganka-
pasitas produksiyangbesar dan for-
mulasikosmetikyangunggul.

Bagaimanasistembisnis
Wardahhingga distribusinyabisa
menyebar denganbegitu cepat?

Awalnyatidakadayangmaujadidis-
tributorkarenaproduk masihbaru. Ak-
hirnya, sayamemutuskanuntuk mem-
buatjaringan distributor sendiri. Konsep
initernyatajustrulebihbaik karenakami
bisalebihlincah, barangjugacepat, dan
konsumen puas. Saatini, kamipunya35
distribution center atauDCyangtersebar
dikota-kotabesardiIndonesia.

Bagaimana perkembangan
PTPTI?

Saatinikamimemiliki dua pabrik
yangberadadi Cibodas dan Tangerang.
Outletjugasudah tersebar diseluruh
Indonesiadan mulaimenyentuh pasar
Malaysia. Kamimasuk ke Malaysia
sejak 2012. Jumlahkaryawan total
sekarangsekitar 5.100 orang dengan
angkapenjualanyangdiraih pada2014
hinggaRp1 triliun. Bagisayaitu
pencapaianyangsangatbagus.
Pertumbuhan juga sekitar45%, bahkan
pada tahun sebelumnya 75%.

Selamahampir 30 tahundibisnis
kosmetik, saatini PTImemiliki duaunit
bisnisutama, yaitusebagaiperusahaan
manufakturyang memproduksiberba-
gaiprodukskincare, hair care, dankosme-
tikdengan brandsendiri. Yangkedua
adalah sebagaiperusahaan maklon, yaitu
penyediajasaproduksikosmetikuntuk
perusahaan-perusahaanlain. Beberapa
namabesardalambisniskosmetikyang
telahmenjadiklienutamaPTIdianta-
ranya Sophie Paris, CNIdanbeberapa
produkyangdigunakan oleh klinik-klinik
kecantikan.

Apasajabrandyang dimiliki PTI
selain Wardah?
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Fondasinya adalah
“produk berkualitas,
hargabersaing”.
Hingga saatinimasih
sepertiitudanterus
diperkuat. Visi kami
adalahmembuat
perusahaan lebih baik
dariharikemarindan
bermanfaatbagi
banyak orang.”

Bisnis Bermanfaat

bagi Banyak Orang

Selain Wardah untuk umum,
kami terus mengembangkan
brand-brand unggulanlainnya
sepertiMake Overyaituproduk
decorativeberupa tatariasatau
makeupartist, Putridengan
pangsapasarsalon, IX, Vivre,
Hair Addict, dan Nusilk.

Putrisebagaibrandtertua
kini semakinlengkap produk-
produknyamulaidariproduk
perawatanrambut, penataan,
hingga pelurusan, dan penge-
ritingan permanen. Produk-
produkinimemberikan
kualitas terbaik danaman
dengan ekstrakbahanalami
darialam.

Wardah sendirikami
kuatkan sebagaiproduk
kosmetik dan perawatan
kulityang menjadibagian
pentingdarihidup perem-
puanIndonesia. Adatiga
prinsip yangkamipegang
yaitupureandsafe, beauty
expert, daninspiringbeauty.

Sepertiapacorporate
culture PTI?

Kamimenanamkan
kedisiplinan dankejujuran.
Setiapkaryawanharus
menjalani pekerjaan dengan
kriteria tersebut.

Apakah PTI memiliki
socialbusiness selain profit
oriented?

Saatini,kamisedang
merintisuntuk memberikan
motivasibagibeauty advisor.
Kami ingin merekajugapunya
usaha sehingga akan digelar
pelatihan wirausaha. Inibagian
darikegiatan CSR (corporate
socialresponsibility). Selainitu,
kamijugamemberikan
langsungbantuan-bantuan
sosialke sejumlahlembaga
dalambidangpendidikan, pelestarian
lingkungan, dan penangananbencana
alam. Antaralain beasiswayangkami
salurkan melaluibeberapa universitas.
Kamijuga membuat sejumlah program
CSRbagikaryawan.

Apakahpernahadaperusahaan
lain yang menawar untuk membeli
brandWardah?

Sudahbanyak sekali perusahaan-
perusahaan dengan brandbesaryang
menawariitu. Mereka datangdan
mencoba dengan pendekatan masing-
masing. Tapikami tetap mengalah saja.
Ituistilah saya.

ApasajarencanaPTPTI?

Sebenarnya setiap tigabulankami
mengeluarkan produk baru sepertiBB
cream, maskara, eyeliner, anti-aging, dan
lainnya. Padapertengahan tahunini,
akanadaduabrandbaruyangsiap kami
launching. Bahkan Wardahjugaakan
mengeluarkan produk sampo. Target
lainnyaadalahinginadakenaikan angka
penjualan dankeuntungan duakalilipat.
Kamibercita-citamasuk dijajaran Top
10merekkosmetikaglobal. Dilndonesia
sendiri, Wardah sudah menjadinomor 1
untukprodukkosmetik.

@ dina angelina/emamalini
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Sangat Peduli Terhadap Karyawan

MESKI setiap orang yang memulai
usahaingin suksesbesar, Nurhayati
tidak pernah membayangkan Wardah
akanberkembang secepat dan sepesat
saatini. Kuncikeberhasilan, menurut
Nurhayati, tidakberbeda dengan
marketingmixyaitu4P: produkyang
bagus, price atauhargabersaing,
promosiyangbaik, dan place (distribusi)
yangtepat. Nurhayatimenambahkan1
Plagiyangutamayaknipertolongan
Allah.”Semua hasil darikerjakeras,
kerjacerdas, danikhlastaklepasdari
ridhaAllah,” tegasnya.
ObsesiNurhayatisaatiniadalahbisa
terus menyebarkan viruswirausaha
terutamakepadakaum perempuandan
membantu sesama manusia yang
sedangkesulitan. Melihat oranglain
sukses dan terbantu merupakan sebuah
kepuasan tersendiribaginya. Ituartinya
keberadaan dirinyabermanfaat dan
bergunabagioranglain.

Nurhayati pun dikenal sangat peduli
denganparakaryawannya. Tak
dipungkiri, karyawanadalahbagian tak
terpisahkanyangmembuat PTImenjadi
sebesar sekarangini. Diamembangunkan
mesagarmerekayangberasal dariluar
kotatidakrepotmencaritempat tinggal.
”Sekarangsudahadasekitarlimames.
Satumesbisadiisi1Ohingga20orang. Di
pabrikjugaadames. Denganbegitu,
kehidupanmerekalebihmudah. Kita
enak, karyawanjugaenak,” tuturnya.

Anakkedua daridelapanbersaudara
inimelanjutkan, sebagai pimpinan
apalagi pemilik perusahaan, adalah
sebuah kewajiban bagi dirinya untuk
memberisebesar-besarnya peluang dan
kesempatan karieryangbaik bagi semua
karyawannya.”Dan setiap karyawan
harus selalu memiliki peningkatan.
Semogabisasayawujudkan,”kata
Nurhayati.

Diamengaku, darahbisnisdiperoleh

darikeduaorangtuanya.”Latarbelakang
orangtuasayaadalah pedagang. Namun,
daridelapanbersaudaraternyatahanya
sayayang terjunke duniabisnis. Yanglain
menjadidosen,” ungkapnya.

Ayah Nurhayati meninggal saatdia
masih duduk dibangku SMP. Sebagai
singleparent, ibunyaharus membesar-
kan delapan oranganak.”Sayabangga
denganibusayakarenamampumem-
besarkan dan menyekolahkan semua
anaknya hingga perguruan tinggi. Enam
diantaranyakuliah diITB,” kata
Nurhayati.

Agar selaludekat dengan anak-
anaknyayang sedangberkuliah, sang
ibundarelameninggalkan rumahbesar
keluarga di Ranah Minang danikut
tinggal di Bandung. Sayang, almarhum
ibunyatidak sempat melihat
kesuksesan Nurhayatisekarang.

”Sayasangatbersyukur diusia 64
tahunsaatinibisamelihatanak-anak

sayadewasadanbisamandirimengen-
dalikanusaha. Sungguh suatunikmat
yangluarbiasadariAllah,” ujar Nurhayati.

Bagaimana Nurhayati menyikapi
berbagai penghargaan atau apresiasi
yangkinibanyak diterimanya termasuk
POTY2014?

”Sayasangatberterimakasihatas
apresiasiyang membanggakanini. Saya
bersyukur dan tidak mengira. Bahkan
kadangberpikir, apakah saya pantas?
Ya, Semoga sajamemangsesuaidengan
kenyataan,”jawabnya.

Wardahbeberapawaktulalumenda-
patkan penghargaan dari MarkPlus dika-
tegoriindustrifarmasi. Wardahjuga
menjadiproduklokal pertamayang
meraih penghargaan danbersaing
dengan brand-brand global dari Matahari
Department Store. Semuaini, kata
Nurhayati, menjadipemicubaginyadan
timuntuklebih baiklagi.

e dinaangelina/emamalini
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Produk Rumahanyang Jadi Penguasa Pasar

NURHAYATI mengaku, sebenarnya
diasedangberadapadazonanyaman
ataucomfortzone dengan pekerjaan-
nyadisalah satuperusahaan kos-
metik terkemukaketika memutus-
kanuntuk membukausaha sendiri.
"Tapisaatitusayaharusmen-
curahkan perhatianlebih besar
kepadaketigaanak sayayangmasih
kecil. Kantor pun cukupjauh dari
rumah sayadi Tangerang. Jadi pilih-
ansayaadalah mundur,”kenangnya.
Dirumah, Nurhayati ternyata
memilikibanyak waktuluang setelah
menyiapkan berbagaikeperluan
anak-anaknya. Bermodalkan
ilmunya sebagailulusan Jurusan
FarmasiITB danpengalamanbekerja
diperusahaankosmetikbesar,
Nurhayati mencoba memproduksi
sampopada1985. Pembuatannya
dilakukan dirumah dengan modal
Rp2juta. Diahanyadibantuoleh
seorangasistenrumah tangga.
Sampoitupundipasarkansecara

doortodoorke warung-warung,
rumah-rumah, dansalon.
Promosinya darimulutke mulut.

Sesuaiharapan, sampo produk-
sinya ternyatamendapatrespons
besardarikonsumen. Tidak sampai
satutahun, nyaris semuasalondi
Tangerang sudah menggunakan
produknya. "Sayayakin sekali
memasarkan produk sampoini.
Karena saya tahukualitasnyakelas
internasional. Hehehe,” kenang
Nurhayati.

Menurut dia,ide memproduksi
kosmetikberlabel halalmuncul
ketikabersilaturahmidengan teman-
teman dan tamunya darisebuah
pesantren. Saatitusekitar 1995.
Mereka menyarankannyauntuk
menjual produkislami. Nurhayati
lalumeluncurkan merek Wardah
dengan titik tekan sebagaikosmetik
halaluntuk perempuan Indonesia.
Produkitularismanisdipasar. Dia
punmemulai produksimassal yang

penjualannya terusberkembang.
Memasuki tahunkelima, pabrik
kosmetik yang dibangunnya
terbakar. Dia sempat terpikiruntuk
menutup usaha. Namun, Nurhayati
tidak tegamelihatnasibpara
karyawannyabila di-PHK. Setelah
mendapat pinjaman, diamemba-
ngun kembalibisnisnya danberhasil.
Kaliinijauhlebihbesar darisebe-
lumnya dengan pertumbuhanluar
biasa. Laju pertumbuhan perusa-
haannya tidak pernah kurangdari
60%. Pada 2006, pertumbuhan
bisnisnyabahkan diatas 90%!
Sementaraitu, selamaempat
tahun terakhir, perkembangan om-
zet Wardah Cosmetics mencapai 75%
pertahun. Padahal berdasarkan sur-
vei AC Nielsen, perkembangan omzet
kosmetikrata-ratahanya15% per
tahun. Inikarena Wardah nyaris
menjadi pemain satu-satunyadi
pasar kosmetik berlabel halal di Indo-
nesia. Yangjelas, Wardah adalahyang

terbesar dan marketleader di pasar
kosmetik dalamnegeri.

Saatini, PTImemiliki dua pabrik
diCibodasdan Tangerang dengan
sekitar 35 distribution center dan
5.100karyawan diseluruh Indonesia.
Berbagaiproduknyajugasudah
dipasarkanke pasar Malaysia. Dalam
waktudekat, Wardah akan
dipasarkan secaraglobal. Untuk pa-
sar domestik, Wardah Beauty House
rencananyaakanhadir disetiap kota
besar. Pada2015ini, Nurhayati
menargetkan memiliki 50
distribution center di Tanah Air.

Saatini, Nurhayati telah mende-
legasikan sebagian besar pengelolaan
perusahaan terutamamanajemen,
produksi, dan pemasarankepada
ketigaanaknya. Dia cukup meman-
tau kinerja harian perusahaan mulai
huluhinggahilir dan memberima-
sukan yang dianggap perlu. "Perusa-
haanini semakin majusetelah anak-
anaksaya terlibat dimanajemen
mulai 2002. Merekamembawa
semangat muda sehingga Wardah
memilikiimejmudajuga. Peransaya
sebenarnyalebih condong sebagai
konsultan. Hehehe,” terangnya.

Menurut perempuanberdarah
Minangini, faktor utamakeber-
hasilan bisniskosmetik berlabel halal
yangdilakoninyaadalahkarena
usahayangdilakukanbersama-
bersama. Tidakadayangdominandi
semualinimelainkan melangkah
pastisambil terus salingmenyatukan
visi. Meskikompetisi dibisnis
kosmetik cukupketat, diayakin
usahanyaakan terusberkembang.
"Persaingan kanbagus. Semua
pemainnyajaditermotivasiuntuk
terusberkreasi, berinovasi,dan
meningkatkan kualitas. Yang
diuntungkan tentukonsumen,” kata
ketuaumum Persatuan Perusahaan
Kosmetika Indonesia (Perkosmi) ini.

Nurhayatijugarajin memotivasi
parakaryawannyauntuk terus
belajar dan mencobaberwirausaha.
Diapunsibuk menjadi pembicaradi
berbagai seminar dan diskusihingga
kepelosok daerah.”Saya menikmati
kegiatan sepertisekarangini. Berbagi
ilmudanpengalaman kanibadah.
Lagipulasayahobijalan-jalan,” ujar
nenek tujuh cucuyang rutin berjalan
kaki satujam setiap pagibila tidak
adakegiatankeluarkotaini.

edinaangelina/
emamalini
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Nurhayati berhasil
membuktikanbahwa
kaum perempuan
Indonesiamampu
meraih sukses dan
mencapai puncak
dengan kerjakeras.

Buktikan Merek Lokal Mampu JadiRaja

BOOMING hijabers membuat ber-
bagai produk kecantikan berlabel ha-
lal yang diluncurkan Nurhayati ter-
utama Wardah laris di pasaran. Me-
nurut dia, keberhasilan bisnis me-
mang tidak lepas dari faktor kebe-
runtungan dan kebetulan. Itulah
kebaikan darimencoba.

Perempuan yang hobi jalan-jalan
ini mengakui, saat mulai melakoni
pembuatan kosmetik berlabel halal,
konsepnya sangat sederhana yaitu
menyediakan “produk muslim dari
muslimuntukmuslim”. Denganpang-
sa pasar yang fokus, jelas, dan luas,
ditunjang produk dan harga bersaing,
Wardah pun cepat mendapat tempat
dikalangan perempuan Indonesia.

“Populasi muslim terbesar di In-
donesia. Saya dari dulu yakin sekali
brandlokal Indonesia mampu men-
jadi raja di negara sendiri. Alham-
dulillahkamibisamembuktikannya,”
kata Nurhayati.

Kendala yang dihadapi Nurhayati
saat mengawali bisnisnya adalah dia
bukan orang marketing. Dia bisa
membuat tetapi tidak bisa memasar-
kan.Saatitu,semuausahadimulainya
sendiri dan hanya dibantu seorang
pembantu. Modalkerjapuntidak ter-
lalubesar, sekitar Rp2jutaplusrumah
sebagai tempat produksi dan mobil
untuk keliling. Pemasaran Wardah
dilakukan tak hanya dengan direct
selling tapi juga melalui sistem mul-
tilevelmarketing.

Dia mengungkapkan, setiap orang
jugaharussiapmenghadapisegalaken-
dala saat memulai bisnis. Diperlukan
hatiyangkuatsaatcobaandatang.

Ketika penjualan sudah bagus, pe-
rusahaan Nurhayati mendapat musi-
bah yakni kebakaran yang melanda
kantor dan pabrik. Itu terjadi sekitar
tahun 2000. “Mempertimbangkan
nasib para karyawan yang bisa kehi-
langan pekerjaan, saya bertekad me-
lanjutkan usaha ini. Niat itu diridhai
Allahdanbisaberkembanglebihpesat

menjadisepertisekarang,” ucapnya.

MenurutNurhayati,selaindisiplin,
jujur, gigih, tekun, dan ulet, kunci
kesuksesan adalah berikhtiar dan
tawakal. Kita yang berusaha, Yang di
Atasyang menentukan. “Setiap usaha
harusselaludiiringidoa. Keajaibandoa
adalah membuat semuanya menjadi
lebihbaik,” ungkapnya.

Salah satu sahabat Nurhayati, Mi-
ranty Abidin, menilai teman satu
kampusnya di Institut Teknologi
Bandung (ITB) itu adalah sosok yang
idealis dan memegang teguh prinsip
hidupnya. “Dia ingin perempuan In-
donesiamaju. Dengankerjasamadan
sinergi yang baik, kaum perempuan
pasti bisa menciptakan peluang
usaha. Misi tersebut tampak jelas
dalam setiap tindakan dan pembica-
raannya. Dan beliau konsisten me-
nyampaikan pesan tersebut,” ujar
presiden direktur Fortune Pramana
Rancangini.

Saat ini Nurhayati dan Miranty
tergabung dalam sebuah komunitas
perempuan pengusaha. Komunitas ini
banyak membahas bagaimana perem-
puan bisa berperan dan berpartisipasi
aktif di sektor publik. “Saya dan Nur-
hayatisama-sama menjadipengurus di
komunitasitu. Kamisalingberbagipen-
dapat dan informasi, menyamakan
sikap dan pandangan atas berbagai
situasi, sharing, dan berdiskusi bagai-
mana memajukan kaum perempuan,”
ungkapnya.

Miranty yang juga pemerhati dan
aktivis perempuan ini sangat me-
ngapresiasi kiprah dan peran
Nurhayati. “Dia adalah sa-
lah satu contoh dan te-
ladan ideal sosok pe-
rempuan yang ber-
hasil. Nurhayati
berhasil mem-
buktikan bah-
wa kaum pe-
rempuan Indo-
nesia mampu

-

meraih sukses dan mencapai puncak
dengankerjakeras.Sekarangdiagetol
menyebarkan virus wirausaha kepa-
dakaum perempuan Indonesia,” ujar
Miranty.

Menurut Miranty, Nurhayati su-
dah sepantasnya mendapatkan ber-
bagai penghargaan atas prestasi dan
pencapaiannya. Terlebih, kata dia,
Nurhayati merintis bisnis kosmetik
berlabel halal ini benar-benar darinol
serta sempat pula mengalami jatuh-
bangun dan pasang-surut. “Dia pe-
rempuanyanggigih. Tidakmudah
menyerah,”kataMiranty.

Dia juga mengatakan, salah

satu kelebihan bisnis Nurha- I'N

yati adalah memiliki konsep |

dansegmenbisnisyangsangat
fokus yakni menciptakan
konsmetik bagi perempuan
muslimah.  “Branding-nya
kuat, segmentasinya fokus,
positioningpunjelas,” paparnya.
Dia mengakui, booming tren
busana muslimah saat ini mem-
buat kebutuhan kosmetik mus-
limah meningkat. Berbagai
produkkosmetikberlabel
halal dari PTI yang di-
pimpin Nurhayati
mengisi ruang
tersebut. War-

dah, kata Miranty, hadir pada mo-
mentum yang tepat dengan suatu
konsep yang baik. “Produknya bagus
dan cocok dengan iklim tropis, sim-
pel, dan natural. Pasarnya pun sudah
ada mencakup semua lapisan dan
terus tumbuh tak terbatas mus-
limah,” jelas Miranty.

e dinaangelina/emamalini

TENTANG
NURHAYATI SUBAKAT
# -—h 3
—
Ay
¥ - —
S L

=

Nama : Nurhayati Subakat
Tempat, tanggal lahir : Padang
Panjang, 27 Juli 1950

Nama Suami : Subakat Hadi
Anak:3anakdan7cucu

Pendidikan

B SMAIPadang 1970

n SarjanaFarmasilTB 1975
(lulus terbaik)

B ApotekerITB 1976 (lulus
terbaik mendapat
Kalbe Farma Award)

Hobi
H Travelling

Moto Hidup
B Bahagiajikabisa
membahagiakan orang lain

Organisasi
B Ketua PerkosmiDKI
B Ketua 1 PerkosmiPusat

Karier

B Apoteker RSUP Padang 1977 -
1978

B Wella Cosmetic 1979-1985
(QC Manager)

B Wirausaha ndustri kosmetik
Shampo berlabel “Ega” dan
"Putri” yang diproduksi
rumahan dan dipasarkan door
todoor(1985)

B Pendiri sekaligus direktur
utama PT Paragon Technology
&Innovation (sebelumnya
PT Pusaka Tradisi Ibu) dengan
merek utama produksi Wardah
Cosmetics.

Penghargaan (a.l.)

B 100 tokoh wanita paling
berpengaruh sepanjang
sejarah Indonesia.

B Pemilik perusahaan pioner
produk kosmetika halal dari
MUl dan Kementerian Agama

B International Halal Award dari
World Halal Council untuk PT
Paragon Technology &
Innovation (Wardah
Cosmetics) sebagai pelopor
kosmetik halal di dunia

B Indonesia Customer
Satisfaction Award 2013 dari
Frontier Consulting Grup

B ChartaPeduli2014 dari
Dompet Dhuafa kategori Top
CSR Learning Partnership
Program

B Penghargaan CEO Inovatif
untuk Negeri 2013 dari
Majalah Gatra

B Indonesia Customer
Satisfaction Award 2013 dari
Frontier Consulting Grup

B Indonesia Marketing
Champion 2014 dari Markplus
Inc untuk sektor
pharmaceutical

B TopBrand2014

B Superbrands2013
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